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SEU ESPACO PARA VIVER,
SEU ESPACO PARA
COMPARTILHAR

Bem-vindo ao Edge House Miami, onde o luxo enconfra d

energia vibranfe do bairro Edgewater.

Uma torre residencial de Ultima geracdo com 57 andares,
projetada pelo renomado arquiteto Kobi Karp e com
inferiores assinados por Adriana Hoyos Design Studios.

O seu porfal para fudo o que Miamifem a oferecer.
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POR QUE INVESTIR EM MIAMI

$585,104

Preco médio das residéncias
(Abril 2025)

7% . #2US
Taxa de o 5 =i '}
crescimento

anual

Mercado imobiliario
dos EUA
(Mio mi REALTORS®)




MIAMI NOS RANKINGS

#1
#1

#2
#2
#3

#5

Valoriza¢cdo imobilidria nos E

(Source: CoreLogic U.S. Home Price Insights, year end 2024)

Destino global para individuo
de US$100M em ativos investive

(Source: U.S. News & World Report, 2024)

e - e 2

2 Melhor mercado imobiliario d’as

(Source: Realtor.com, 2025)

Cidade que mais cresce nos EUA_

(Source: 2025 Henley & Partners World's Wedalthiest Cities Reporr) &

Principal mercado comprador dGS

(Source: April 2025 Zillow Hot Market Index)

(Source: Realtor.com, 2025)



UMA POPULACAO E UM CAPITAL
QUE MIGRAM PARA O SUL
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AFlorida recebe cerca de A populacdo de Mais de 134.000 individuos A demanda cresce fanfo
1.000 novos residentes por miliondrios em Miami de dlfarenda se mudaram por alugueis de curto
dia — e Miami € um dos quase dobrou entre 2014 globalmente em 2024 — guanto de longo prazo.

principais destinos. e 2024. muitos para a Fliérida.



At Basel 75000 US$ 3 milndes ganhos por
visitantes anfitrides Aironb em 2023



M IAMI
INTERNATIONAL
BOAT SHOW-"

+100,000
visitantes

Impacto econdmico
entre US$ 1,0 e 1.3 bilhdes

»



+405.000 fas Evento de 13 dias

miami open
presented by



- y‘ crypto. com
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Fl permanecerad +275.000fas durante o
em Miami até 2041  fim de semana da corrida



w uCrrRmM +65,000 US$ 200 milhdes de impacto

musicfestival’ oo economico pOr ano



SOUTH BEACH WINE & FOOD FESTIVAL

economlco em Miami
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MIAMI DESIGN DISTRICT

MIDTOWN
MIAMI

NE 291 St
NW 25th st
! NE 24th St

Biscayne Boy
WYNWOOD

NE 23rd St

EDGEWATER

NE 201 St
NW 20th St !

Venetian Causeway

MIAMI BEACH

Pérez Art Museum Miami
Watson

& 2

Prisip & patricia frog
Museum of Sclence

Portmiami

IoNwWards

DOWNTOWN
MIAMI

BRICKELL

1. Design District

)

Venetian Marina
Miami Worldcenter
Kaseya Center
Bayside Marketplace
Porto de Miami
Brickell

Estacdo Brightline

v e N & » » @

Metrd (Adrienne Arsht Center Station)

10. Aeroporto Internacional de Miami (MIA)

»



O QUE ESTA SE TRANSFORMANDO AO NOSSO REDOR A

AS SEEN IN:

¢WTimes
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Um destino culindrio curado, néo
apenas um mercado.

Com 53.400 pés quadrados, este
esSPAgo se parece mais com um
food hall sofisticado do que com
um supermercado fradiconal.
Destaques incluem:

« Bar de café cubano servindo
cortaditos e café com leite

« Padaria com Zak the Baker,
Bunnie Cakes e Simply Delicious

« Comidas prontas: pizzas frescas,
rolls de sushi e sanduiches
personalizados

Um mergulho completo nos
sabores da Flérida — tudo sob o
mesmo teto.



A PONTE "SIGNATURE BRIDGE™ - 5 DESTAQUES

#1

5 acres de espaco publico
conecfando Overtown,
Downtown, Wynwood e
Edgewater

#2

Uma ponte icénica com seis
arcos € iluminacdo LED
inspirada na identidade
global de Miami

#3

Design voltado para o
patrimonio cultural, celebrando
a diversidade de Miami




A PONTE "SIGNATURE BRIDGE™ - 5 DESTAQUES

#4

Maior ponte em arco do fipo
Nos Estados Unidos

#5

Cria um espaco civico
comparavel ao Millennium
Park (Chicago) ou ao High
Line (NYC)




UM MUNDO DE EXPERIENCIAS
GASTRONOMICAS DI\/ERSAS




UM MUNDO DE EXPERIENCIAS
GASTRONOMICAS DIVERSAS

TPARAISO MIAMI WOOD-FIRED | ASIAN-INSPIRED



O DESIGN DISTRICT

Alexander McQ) JEEN

Sede do Institute of Restaurantes com estrelas

i Michelin, como L' Atelier de Joél
Contemporary Art, Miami Robuchon e Le Jardinier

170 marcas de luxo



O DESIGN DISTRICT
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AS TRES PRINCIPAIS
MELHORIAS DO
MARGARET PACE PARK

Frente maritima resiliente e areas mais verdes
Muros de contencdo elevados, pdisagismo nativo e
Areas sombreadas para reduzir o calor e proteger
confra © aumento do nivel do mar.

Areas aqudticas e recreativas para familias
Novas fontes, parques infantis modernizados e
melhorias no parque para cdes — projetados para
um uso didrio sem esforgo.

Futuro centro comunitario e culfural
Instalacdo de dois andares com estudios de
gindstica, salas de reunido, espagos de arfe e
ferracos com vista para a baia.




CONECTADO PELO BAYWALK DE MIAM|

Uma frilha publica a beira-mar de 4 milhas ao longo da Baia
de Biscayne e do Rio Miami, conectando areas como Brickell
Bay Drive, Bayfront Park, Brickell Key € Museum Park.

Quando concluido, os residentes poderdo desfrutar de:

Acesso contfinuo @ baia — caminhe ou pedale até PAMM,
Frost Science, Bayside e Brickell.

Um boulevard no seu quintal — uma experiéncia de resort
Ao alcance da porta.

Cultura e conexd@o a poucos passos — Museus, restaurantes
a beira-mar e transporte aqudatico.

Valor de estilo de vida — a Ulfima conexdo do Baywalk
adiciona atratividade e valorizagdo de longo prazo.
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CARACTERISTICAS DO EDIFICIO (1/2)

CHEGADA

* Recepgdo comcondierge

* Lounge do lobby, café-bar e mercado gourmet
* Esfacionamento com manobrisia 24h

* Salainteligente para entregas (LUXER ONE)

AREAS SOCIAIS E DE ENTRETENIMENTO

* Lounge d beira da piscina com experiéncia indoor/outdoor

* Cozinha de verdo com drea de churrasco

* SkyLounge e sala de entretenimento com vista para a Baia
deBiscayne

* Playground infontil

* Mini campo de golfe

* Espagosdecoworking e salas de reunido privadas




CARACTERISTICAS DO EDIFICIO (2/2)

AREAS DE PISCINA

»

2 piscinas estilo resort com prainha e furbinas de natacdo
Hidromassagem com vista para o skyline de Miami

Bar completo na piscina

Duchas extemas

BEM-ESTAR

Spa com saunas seca € a vapar, salas de fratamento privativas, lounge
derelaxamento e banheira deimersdo fria

Academia complefa e estidio deioga

Jardim zen com espelho d'dgua, cabanas e deck de meditacdo

ADICIONAIS

Pet friendlly

Armazenamento para bicicletas

Depositos dimcatizados

Esfacoes de recarga parad veiculos eléfricos
Certificacdo sustentavel FGBC
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FDGEHOUSE X CL E A -

MIAMI

CERIA PARA UMA VIDA SAUDAVEL

O Edge House Miami nGo € apenas mais um empreendimento de aluguel de curta duragdo.
E a primeira forre de aluguel de curta duracdo com segurancga bioldgica em Edgewater.
Desenvolvido pelo Grupo T&C e equipado com Clear™.

Como funciona:

ClearCentral™ sistema de
esteriliza¢cdo de adgua que frata
100% da dgua antes de chegar as
residéncias.

ClearAir™ Corridor Purifiers:
fifragem avancada em cada andar
residencial, mantendo areas comuns
puras 24n.

Beneficios principais:

- Agua potavel segura
+ Pele e cabelo mais sauddveis
- Alivio de alergias

« Pureza sob demanda — sem
necessidade de filfros ou garrafas

« Tranquilidade total — ar e adgua
constantemente purificados

»



APRESENTANDO POWERED BY

FDGE FLEX W

AT EDGE HOUSE MIAMI WHOST

SERVICOS DE GESTAO
COMPLETA

Divulgacdo e publicidade estratégica
Coordenacdo de reservas
Check-in e check-out infegrados
Relatdrios mensais de renda

«  Manutencdo e mobiliario trimestral

Pagamentos mensais ponfudis

EDGE FLEX permite que sua residéncia trabalhe por
VOCE, conectada a mais de 85 plataformas e 120
milhGes de viajantes.




APRESENTANDO POWERED BY

FDGE FLEX W

AT EDGE HOUSE MIAMI WHOST

UMA NOVA ERA DE
HOSFPITALIDADE

W HOST € uma empresa profissional de gestdo de
propriedades de curto prazo com mais de 10 anos de
experiéncia.

Atualmente operaem varias cidades dos EUA e da
Colébmbia, com forte presenca na Flérida — Miami, Fort
Lauderdale e Hollywood.

O portfolio inclui 270 propriedades na Virginia, 150+ na
Coldbmbia e 10+ em outros destinos.
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Recepcdo bill’ngue 24h com suporte de viagem. EqQuipe especializada e exceléncia comprovada.

l ! b breezeway

[\
Inspecdes bimestrais detalhadas.
P&L audit@vel, pagamento em até 5 dias, rastreamento
v de despesas e moniforamento em tempo redl.

Cobertura de responsabilidade até US$ 1 milhdo.
il

(5 )
il ol A0 S
Comunicagdo direfa e centralizada, disponivel 6
Precos dinGmicos e suporte tecnico. dias por semana.

Wl KEYDATA" Q PriceLabs w
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20%

»

185k+




Taxa: 18%

Simplifique sua vida com o
suporte da W Host.

»

- Estratégia de precos agil

« Suporte ao diente 24h

« Divulgagdo exclusiva em multiplos canais
« Canaldo proprietario com acesso fotal
« Consultoria de seguros

 Limpeza e manutencdo

« Suporte em disputas de reservas

« Gerente de propriedade dedicado

« Sem dafas bloqueadas

 Design de interiores e mobiliario*

. Assisténcia com licencas*

« Gestdo de impostos*

*Servigos adiciondis w
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Check-in e check-out virtuais com confrole tofal da estadia.

@
~
£ ELEVATED
VIRTUAL
BOOKING CHECK-IN GUEST
FRONT DESK EXPERIENCE

() airbnb  Bookingcom @ Expedia @ Hotels.. \A/whimstay ng *}grgg_

GREBITZ \\\“W//@)@:D Google *'ftravelocity' trivago wotﬂ. AI’\OPP%

>EGENCIA ebookerscom he@twire Cheaplickets misterbsb

@ Guesty



CARACTERISTICAS
DAS RESIDENCIAS

* Studios, unidades de 1, 2 e 3 quartos

* - Algumas unidades com opgdo lock-out

* . TJofaimente mobiliadas por Adriana Hoyos

* . Pé&direitode 2,7 metros

* . Janelasdo chdo ao tefo com vidro
antiruido e resistente a impacto

* < Varandaos privativas em unidades
selecionadas

* . |lavadorae secadora de alta eficiencia

* . Tecnologia avangada e infernet
ultrarapida

»
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KEY PLAN
LEVELS 11-34

A2 A3

1887184
18K (184
mm-m e/ gaenn C2 C3 ms"/‘s‘r‘:w
FSA ELUVELTS 2BR7120A Exteriar
Interior interkor ZSF(TmL
B465F/ 7882 8375F /777 m2

A4

Al

TBR{1BA
TBRI1BA nbarior
Irfusion $72 5F/ 534 m2 580 5F/5456m2
Bderor 6955 /64 m2

Exteriar
M2sE3 M

W

Cl SI S2 B2 Bl

S4

2ORI2BA sT/1BA ST/BA 2001200 28R 2BA STIIBA 28R/ EA
Intediar Inferor mterior (nleror inferior Inferiar Intedor
P09 5F, 8442 408SH/327 M2 APBEF /480 m2 095/ Baam2 PO2EF/BAB M2 407SK/3zame 8415/ 7812
Exionor Exserice Exrarior Exteno Extarior Extonor Exienod
0 SE/20m2 1857 —a65F/ 2O5F—44 SF/ 30 SF—8] SF / USF—BF/ 165F—4485F / 20SE/20m2
umi—4a2m2 Lgm2—4m2. 27m2—-55m2 LEmMI—55m2 14 m2—5m2
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KEY PLAN
LEVELS 35-56

A2

1BR /1BA
Interior 554 SF /5.5 m2
Exterior 37 5F /3.4 m2

C2 C3

D1

2BR/2BA 2BR/2BA 3BR/2BA
Interlor Interior Inferior
854 5F/79.3m2 831SF/77.7m2 1223 5F/113.6 m2
Exterior

128 SF/11.8 m2

Al

1BR/1BA
Inferior 580 SF/53.8 m2
Exterior 69 SF/6.4m2

MY

Cl

Sl S2 B2 Bl

S3 | S4 c4

2BR/2BA ST/1BA ST/1BA 2BR/2BA 2BR/2BA ST/1BA ST/1BA 2BRI2BA
Interior Interior Interior Inferior Interior Inferior Interior Interior
909 SF/84.4 m2 406 SF/37.7 m2 498 SF/46.3 M2 910 SF/ 84.5m2 902 SF/83.8m2 496 SF/ 461 m2 407 SF/37.8m2 B43SF/78.7m2
Exterior Exterior Exterior Exterior Exterior Exterior Exterior Exterior
2105F/20m2 16 SF—46 SF/ 20SF—44SF/ 30SF—61SF/ 31SF—61SF/. 14 SF—44 SF/ 16 SF—46SF/ 210 SF/20m2
L4m2—42m2 1.8m2—4 m2 27m2—5.5m2 2.8m2—5.5m2 1.3 m2—4 m2 L4m2—5m2
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FQUIPE POR TRAS DA VISAO

Desenvolvedor:

Crupo T&C — lider em imoveis de
alto padrdo, fraz décadas de
exceléncia do Peru paraMiami.
Liderado por William Ticona, com
um propaosito claro: superar
expectativas, sempre.




FQUIPE POR TRAS DA VISAO

Iijrw(argfcilgrgse Arquiteto Paisagismo
A N
ADRIANA HOYOS ANFA WITKIN HULTS

DESIGN STUDIO + PARTNERS

KOBI KARP



SEFU PROXIMO CAPITULO
COMECA AQUI

IVAN OCHOA

Vice-presidente de Vendas

»




SEFU PROXIMO CAPITULO
COMECA AQUI

NADIAARMOND

Executiva de Vendas

»
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SEFU PROXIMO CAPITULO
COMECA AQUI

Executiva de Vendas




SEU PROXIMO CAPITULO
COMECA AQUI

JOHANNA GRIACHE

Executiva de Venddas

»



SEFU PROXIMO CAPITULO
COMECA AQUI

DIANA NIEVER

Executiva de Vendas

»




SEFU PROXIMO CAPITULO
COMECA AQUI

Executiva de Venddas

»



SEU PROXIMO CAPITULO
COMECA AQUI

£9)

E.

E:ﬁﬂm VANESSA RODRIGUEZ  §
u Executiva de Vendas

»




SEU PROXIMO CAPITULO
COMECA AQUI

RICARDO BRETON

O de Vendas

»




SEU PARA VIVER, SEU
PARA COMPARTILHAR
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